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Organização: 

O mercado do sector de 

águas é pequeno e requere 

uma abordagem abrangente. 

 O mercado tende a ficar 

restringido por ausência de 

valências disponíveis.  

 O sector está exposto a uma 

multitude de  organizações 

ligadas ao desenvolvimento. 



 Não sobrevalorizar os “laços históricos e culturais” nem a 

facilidade de comunicação; 

 

 Promover-se o conhecimento mútuo: o matchmaking das 

necessidades/realidades locais com o potencial do conhecimento 

e saber de Portugal, customizável; 

 

 Identificar as vantagens comparativas dos profissionais e 

especialistas de Portugal; 

 

 Portugal deve promover o relacionamento com as agências de 

apoio ao desenvolvimento, participando nos processos e 

eventos; 

 

 O reforço de capacidades das instituições e quadros locais, o 

potenciamento das PMEs locais, parecem ser fundamentais para 

crescimento do sector à altura do crescimento do País. 




